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| Resumen

En un contexto de convergencia digital, las alianzas politicas en las contiendas electorales
modificaron las formas de comunicar sus plataformas politicas y los modos de expandir los mensajes.
Asi, la ciudadania convive con multiples plataformas para acceder a la informacién, a la vez que
conforman redes reticulares de relaciones por donde circula la informacion. De este modo, las narrativas
politicas son protagonicas en las redes sociales y en los portales digitales. En este ambito se analiza la
campaia electoral de las Elecciones Primarias, Abiertas, Simultaneas y Obligatorias (PASO) 2023 en
la provincia de Corrientes. Alli se estudia la dimension discursiva y los formatos, donde se producen

tensiones y posiciones confrontadas propias de la vida democratica.
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| Palabras clave

Campana electoral - PASO 2023 Corrientes - narrativas politicas - narrativas transmedia

| Abstract

Within a context of digital convergence, electoral contests’ political alliances have changed
the ways of communicating their political platforms and methods of spreading their messages. Thus,
citizens coexist with multiple information access platforms while they shape networked relationships
through which information circulates. In this way, political narratives are central on social media and
digital portals. In this context, the 2023 Open, Simultaneous, and Mandatory Primaries (PASO) election
campaign in the Province of Corrientes is analyzed, and this analysis studies the discursive dimensions

and formats where democratic life’s typical tensions and confronting positions are produced

| Keywords

Election campaign - 2023 PASO in Corrientes - political narratives - trans-media narratives

| Introduccion

En la provincia de Corrientes, antes de las elecciones PASO 2023, hubo una eleccion provincial
el 11 de junio, en esa oportunidad se votaron cargos a diputados y senadores provinciales. En esa
instancia, la alianza partidaria conducida por el gobernador Gustavo Valdés gano por mas de 40 puntos
a la Alianza Frente de Todos, logrando el 66 % de los votos.

Dos meses después, precisamente el 13 de agosto, se realizo las elecciones PASO, con un total
de 31 boletas de Alianzas politicas que postularon candidatxs a presidente y vice, diputados nacionales
y representantes para el PARLASUR, para competir en las elecciones nacionales del 22 octubre.

En esa oportunidad, los comicios se desarrollaron en 334 escuelas de la provincia y estuvieron
habilitados para votar 933.876 ciudadanxs, de los cuales 30.072 fueron electores jovenes de 16 y 17
afos que se incorporaron al padron electoral. Por lo tanto, la ciudadania correntina concurrié a las
urnas en dos oportunidades, en escaso tiempo.

Los resultados de las elecciones PASO 2023 en Corrientes fueron, a Presidente: 1° Javier Milei;
2° Sergio Massa, y 3° Patricia Bullrich. Mientras que a Diputados se ubicaron en el siguiente orden:
1° ECO + Vamos Corrientes; 2° Union por la Patria, y 3° La Libertad Avanza.

La contienda electoral se realizd en un contexto de convergencia digital donde hubo predomino
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del escenario virtual. Alli, los gobiernos locales y las diferentes alianzas politicas readaptaron sus
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formas de comunicacion con la ciudadania.

Lxs electores cambiaron sus formas de acceder a la informacion, optando por una comunicacion
ubicua, reconvirtiendo el tiempo libre en consumo, y destinado a compartir informacién, a producir
contenidos; de este modo, se observa también la transformacion de los modelos tradicionales de las

campaias politicas.

| Objetivos

Identificar y caracterizar la complejidad significativa que presentan las narrativas politicas
transmedia predominantes en la campaia electoral en las Elecciones PASO 2023 de la Provincia de

Corrientes.

| La evolucién de las narrativas

La narrativa es un arte profundamente popular, que manipula creencias comunes respecto de
la naturaleza de la gente y de su mundo, asi, contar historias es nuestro instrumento para llegar a un
acuerdo con las sorpresas y lo extrafio de la condicion humana (Bruner, 2013, p. 126). El proceso de
“construccion de la realidad” es rapido y automatico, de modo tal que muchas veces no nos percatamos
de esta instancia. Intervenimos ratificando el relato o, en algunos casos extremos, ponemos en juicio
lo que observamos como una distorsion de la realidad.

A su vez, Garcia (2004) menciona que:

la narracion postula un mundo y su sentido. La practica narrativa, en cada uno de sus actos,
produce y ofrece una (recon) version de la realidad y la experiencia, a la vez que sustenta una
clav3e de inteleccion de la misma realidad, de la experiencia, y de la propia forma narrativa. Es
asi que ya no importa si la historia es verdadera o no, lo que importa es que haya sido referida
y creida, y recordada. (p. 218)

En tanto, el relato como una estrategia de comunicacion politica es una historia persuasiva que
actia a modo de “marca” de un partido, lider o gobierno; a la vez que moviliza, seduce, evoca y
compromete mediante la activacion de los sentidos y las emociones de Ixs electores. Ademas, sirve
para transmitir valores, objetivos y construir identidades (D’Adamo y Garcia Beaudoux, 2016). De
este modo, se construye un escenario semantico unico, atribuyendo significados, simbolos y valores
a potenciales electores que puedan avalar las propuestas electorales. Estos elementos narrativos,

propios de una complejidad significativa, conforman una estructura que le dan sentido y ponen en
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juego términos semioticos, como cambio, libertad, seguridad, progreso, entre otros, que se denominan
significantes vacios. Los términos son polis€émicos, entonces, los referentes de las alianzas politicas le
dan significado en funcion de sus propuestas electorales.

Por otra parte, es necesario precisar el concepto de multimedialidad, constituida por elementos
informativos como el texto, graficos, animaciones, imagenes, videos, audios (musica, sonido ambiente,
etc.), que recrean experiencias de percepcion integral; como también los elementos organizativos, como
menus desplegables, barras de desplazamiento, hipervinculos, de modo tal que permitan a Ixs usuarixs
acceder a la informacion y procesarla. Asi, el poder del lenguaje multimedia resulta de la sinergia
de sus componentes. Asimismo, se considera hipermedia como arquitectura medidtica y transmedia
como lenguaje comunicacional (Rend, 2020), en estas estructuras se despliegan y expanden las
narrativas politicas. Jenkins (2006) argumenta que la convergencia de medios transformo el consumo
de historias. Alli, cada plataforma de medios aporta caracteristicas intrinsecas a las dimensiones de la
promesa electoral. Esta estrategia comunicacional, con una adecuacion de los contenidos a cada uno de
los medios reconvertidos y digitales, permite incrementar la exposicion de los mensajes en una trama
reticular para acceder a potenciales votantes dispersos en el universo digital.

Desde la semiotica, cada medio digital tiene sus propios signos y cddigos, en tanto el publico se
convierte en un decodificador de significados segun el soporte mediatico. Colombo (2024) expresa que
el universo narrativo expuesto en cada mensaje-discurso nunca es inocente ya que, al elaborar historias
basadas en la experiencia, el narrador selecciona qué y como contar lo sucedido. A su vez, dice que el
discurso social hegemonico (Angenot, 2010) se pone de manifiesto, ya que propone lugares comunes
(topicas) y un modo de concebir cognoscitivamente los relatos (gnoseologia) a partir de los cuales es
posible atribuir sentido y una forma al mundo, legitimarlo y producir determinados habitos de lectura.
Asi, las narrativas adquieren una dimension relevante sobre experiencias de la vida real de las personas
que, ademas, viven en sociedad y ejercen sus derechos como ciudadanos (Colombo, 2024, p. 11).

Precisamente, en las narrativas politicas encontramos la dimension antagonica, constitutiva de lo
politico, que implica el reconocimiento de un adversario politico. Amossy (2017) sefiala que el objetivo
de la democracia es construir el “ellos” de tal manera que no sea percibido como un enemigo a destruir,
sino como un “adversario”; en otras palabras, nadie debe cuestionar el derecho de cada individuo a
exponer sus ideas. Esto no implica que los adversarios no puedan dejar sus discrepancias, pero no por
ello hay eliminacion del antagonismo. Por el contrario, aceptar la perspectiva del adversario significa
una transformacion dréstica de la identidad politica (p. 36).

También, D’ Adamo y Garcia Beaudoux (2013) expresan que entre las categorias de la estructura
del relato politico, el conflicto y el antagonismo, se observa que el relato se edifica alrededor de un
conflicto entre actores antagdénicos.Eliseo Veron (1987) senala que, al ponerse en funcionamiento
el proceso de enunciacion politica (a través de estas narrativas), se activarian también los distintos

destinatarios posibles del discurso politico: un prodestinatario (los partidarios y los que adhieran a los
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valores e ideas del candidato, se identifican como “nosotros”), un contradestinatario (el adversario
politico, un “Otro negativo”) y un paradestinatario (‘‘el tercer hombre” quien estaria fuera del juego
politico).

Ahora bien, en un contexto electoral donde prevalece el escenario virtual, tienen predominio las
pantallas, que estan naturalizadas en la vida cotidiana de las personas, en este sentido Murolo (2018)
dice que las pantallas modificaron la apreciacion del mundo exterior, el espacio publico y el privado.
Por lo tanto, cambiaron y crearon lo que hoy denominamos como subjetividad, nuestra percepcion
sensorial de los fendémenos y de las practicas sociales.

En esa percepcion inciden las redes sociales, “los famosos nativos digitales participan de sus
logicas, mas que en los medios tradicionales; asi, los Youtubers, facebookeros, twitteros, streamers
e instagramers, capitalizan la llegada a sus seguidores con sus estilos de vida” (Murolo, 2021). De
esta manera, la popularidad se manifiesta en Ixs seguidores, que constituyen el capital preciado de
los Influencers. En esas comunidades virtuales, con predominio de jovenes, se observa una activa
participacion.

Por lo cual, Ixs influencers miden su efectividad en la retroalimentacién que provocan en sus
seguidores, alli el interés de instituciones, empresas y organizaciones, de mantener vinculacion en
funcién de sus propios objetivos; por ejemplo, los clubes de futbol que contratan jugadores, ademas
de sus capacidades profesionales, consideran el posicionamiento en redes sociales. Asi, el escenario
politico no escapa a la incidencia de los influencers en la transmision de mensajes para fortalecer las
plataformas electorales.

En este contexto, las alianzas politicas, durante la campana electoral, se enfrentan en el escenario
digital, en las redes sociales. Alli prevalecen los mensajes multidireccionales, con trama reticular, con
interaccion con la ciudadania que opina, reenvia informacion y genera contenidos audiovisuales. De
esta manera, la contienda electoral se propaga a un costo reducido, en comparaciéon con los costos
significativos en los medios convencionales de hace unos afios atras.

Pero también es necesario considerar, segiin Luchessi (2016), que la linealidad de la politica
tradicional se torna reticular, tanto en la participacion como en la configuracion de nodos que interactiian
y disputan el espacio de liderazgo. Al mismo tiempo, la comprension de los usos que los ciudadanos
hacen de las redes sociales, permite una oferta diversificada que rompe esa linealidad (p. 107).

Otro aspecto de andlisis son los contenidos de las propuestas electorales, alli las imagenes
adquieren protagonismo en este contexto. Levis (2019) menciona que la imagen no tiene sintaxis
ni gramatica, una imagen no es contradictoria ni imposible ni verdadera ni falsa. La imagen no sabe
matizar ni transmitir la duda, en ella se hace certidumbre, a pesar de su polisemia natural; la imagen
sirve para facilitar su comprension e interpretacion.

En tanto que la imagen de el/la politico/a forma parte de un proceso de comunicacion social,

se constituye en un mensaje para la ciudadania; y, como toda imagen personal y publica, se convierte
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en noticia del referente politico y de las ideas que representa. Pero también se identifica al mensaje

personalizado, cuando hay una intencionalidad por parte de los idedlogos o jefes de campafna para

que la imagen del candidato sea el eje central de una estrategia de comunicacion (Orejuela Seminario,

2009, p. 70).

Mientras que Triquell (2012) expresa que las marcas discursivas (en las producciones
audiovisuales) senalan la presencia de un/a enunciador/a, narrador/a que, lejos de ocultarse, se muestra
y sefala lo que se est4 viendo; hay una mirada, la de una subjetividad que mira y muestra, también
que recorta y ordena. De este modo, en la era digital, donde las personas pasan un promedio entre 8 y
9 horas diarias en pantallas con acceso a Internet, la comunicacion politica tuvo que adecuarse a estos
tiempos para captar a electores cada vez mas dispersos.

En este contexto, las narrativas transmedia, adquieren relevancia. En tal sentido, Jenkins (2007)
expresa que las mismas reflejan la economia de la consolidacion de los medios; asi, un conglomerado
de medios tiene un incentivo para difundir su marca o expandir sus franquicias en tantas plataformas
de medios diferentes como sea posible.

Mientras que Reno (2020) expresa que la sociedad pasaria a comunicarse de una manera tan
liquida, no estructuraday libre de barreras fisicas y/o conceptuales para construir sus procesos mediaticos
particulares o independientes de los medios de comunicacion masivos. Asi, la narrativa transmedia
se caracteriza por la planificacion de las tramas y subtramas, como también de las plataformas para
la expansion de los contenidos y, principalmente, por la interaccién con Ixs usuarios, electores y la
ciudadania.

También observamos en el escenario medidtico que coexisten medios reconvertidos y digitales,
en este sentido, Scolari (2022) menciona que la Evolucion de los Medios es una protodisciplina que
estudia el cambio mediatico desde una perspectiva a largo plazo, holistica, intermediatica, reticular y
compleja. El objetivo de esta protodisciplina no es predecir el futuro del ecosistema mediatico, sino
comprender sus transformaciones pasadas y contemporaneas (p. 19). En consecuencia, se refiere sobre
la Intermedialidad, al respecto, expresa que los medios no estan solos y, citando a Marshall McLuhan,
remarca que “ningun medio adquiere su significado o existencia por si solo, sino solo en interaccion
constante con otros medios” (2003, p. 43).

En esas relaciones intermedidticas, Scolari (2022) afirma que los medios compiten entre si, pero
también cooperan y establecen alianzas. Estas sinergias afectan no solo a los procesos de produccion,
sino también a las narrativas y a los procesos de recepcion de todos los medios involucrados. A veces
la cooperacion se extiende en el tiempo y acaba transformando simultanea y dialécticamente a dos
medios; en ese caso, estariamos en un proceso coevolutivo, sefiala (p. 20).

Cabe destacar que las sinergias intermediaticas estan dotadas de mediacion, con procesos donde
se construyen, interpretan y distribuyen significados a través de los medios que intervienen. Alli la

mediacion no es neutral, estd influenciada por el contexto cultural, social, politico, y tiene incidencia
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en como se interpretan los mensajes de acuerdo al medio que los transmite.

De esta manera, Colombo (2024) afirma que las plataformas virtuales demostraron su gran
potencia de impregnacion en los hébitos cotidianos de la ciudadania, con lo cual se convirtieron en
herramientas formidables para la configuracion, la circulacion y la recepcion del discurso politico. Por
otra parte, sefiala que el discurso politico ocupa una esfera de la actividad social, en la cual se regula
la palabra publica (en relacion con la cosa publica, lo que es de todos), definiendo lugares, tematicas,
estilos y sujetos legitimados que se enfrentan a través de diferentes estrategias de poder (Arnoux y
Bonnin, 2020, como se citdé en Colombo, 2024, p. 81).

Por lo expuesto, a continuacion se analizaran los ejes de las campanas electorales de las tres
principales alianzas politicas que compitieron en las elecciones PASO Corrientes 2023, donde se

observa una estrategia comunicacional con desplazamiento al espacio virtual.

|Ejes de la campaiia

Para analizar la eleccion PASO 2023, se seleccionaron piezas comunicacionales que circularon
por redes sociales y portales digitales, entre los meses de julio y parte de agosto del 2023. La estrategia
comunicacional prevalecio en el escenario virtual, en oposicidon al espacio fisico, como también a
los mensajes de los medios tradicionales, ahora reconvertidos. De este modo, se identificaron
comunicaciones politicas correspondientes a tres alianzas: ECO + Vamos Corrientes; Union por la
Patria y La Libertad Avanza (LLA). A partir de alli se buscé interpretar la estrategia comunicacional
e identificar las principales ideas fuerzas que estaban presentes en los mensajes de Ixs candidatxs.
También se consulto las plataformas electorales de las principales alianzas. A continuacion, presentamos

las piezas comunicacionales y los aspectos centrales identificados.

| ECO + Vamos Corrientes

Establece en su propuesta electoral (2023) una agenda de modernizacion del Estado, desarrollo
econoémico, mejora de la infraestructura, y fortalecimiento del federalismo. Considera la inclusion
social, alli, expresa que “la politica social se concentrara en la ejecucion de mecanismos de provision
de bienestar con el objetivo final de crear pisos minimos de igualdad que se impongan por sobre las
diferencias sociales de caracter estructural” (p. 1).

Ademas, las propuestas incluyen mejorar la educacion, la salud publica y la seguridad, con un
enfoque especial en la descentralizacion y el desarrollo del interior de la provincia. También, manifiesta
un compromiso con la proteccion del medio ambiente y el fomento de las energias renovables. La
coalicion aspira a una provincia mas actualizada y competitiva, con una administracion publica eficaz,
inclusiva y autébnoma, que permita optimizar el uso de sus recursos y su potencial de crecimiento.
Por lo tanto, la alianza politica prioriz6 la trayectoria del gobernador de la provincia, Gustavo
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Valdés, en su segunda gestion de gobierno, quien se mostrd con ambos candidatxs nacionales de Juntos

por el Cambio. Asi, instauro la idea fuerza de “cambio” en relacion con el gobierno nacional, que tuvo

como presidente a Alberto Fernandez (2019-2023). La campana estuvo centrada en la credibilidad y

los logros en el ejercicio del mandato del gobernador.

3 nos el cambio LA FUERZA
sstras vidas.

o yead CAvBio 0 R o3 CAMBIO

La Alianza oficialista ECO + Vamos Corrientes, apoy6 a Ixs candidatxs que compitieron en la interna de
Juntos por el Cambio, Horacio Rodriguez Larreta y Patricia Bullrich. Alli, la idea fuerza fue el “cambio”.

El eje principal de la campafia fue el “cambio”, en alusion al gobierno nacional liderado por
el partido Justicialista, y en particular por movimiento politico del kirchnerismo. De este modo, se
concuerda con Amossy (2017) quien sitda al discurso polémico en el terreno de la argumentacion.
Asi, la argumentacion polémica apunta a un adversario que busca abatir, disminuir, dejarlo fuera de
la competencia. Entonces, el oponente tiene la figura de un adversario al que se debe desconcertar,
incluso deslegitimizar, privarlo de toda posibilidad de ejercer su influencia legitima de manera eficaz
(pp. 57-63).
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CONSTRUYAMOS FUTURO
EL 13 DE AGOSTO,

,'VOT@NOS.’

Juntos por el Que n.o gueden_ dudas: yo acompano
m‘% CAMBIO a Patricia Bullrich presidente

Patricia Juntos por el
Eﬁ%‘ | Bullrich CAMBIO

En las elecciones PASO 2023, el gobernador Valdés acompaiié la candidatura a presidente de Patricia Bullrich.

gustavovaldesok & = Seguir
Ciudad de Corrientes

'ﬁ' gustavovaldesok & Con un acto multitudinario, jrecibimos a
/47 @patobulirich, pre candidata a presidente! @
Con la fuerza, la seriedad, el compromiso y el trabajo que nos
caracterizan, estamos convencidos de que @juntosporelcambio,
\aré en primera vuelta &

. reyna_lug Ojala sea Ella la destinataria reglar este o
desastre!! Y Mi Gobernador siempre bel

135em 9 Megusta Responder Ver traduccion

—  Verrespuestas (4)

@ diegousunaok Qué grande Valdes@ o

T3sem 9 Megusta Responder Ver traduccion

@) bebogonz22 Vamos mis que munc: @ VPP ARRA o

2912 Me gusta Juntos por el
@42 cAMBIO

#hrgentina
generacion de trabajo y progreso para

justa. Responder

ividad 3110 © OO P
esponder
MR ceciliabaldovina8as OO\ O\

oQv

1409 Me gusta

oQv Al

1203 Me gusta

El gobernador Valdés jugando un partido de hockey y en didlogo con Rodriguez Larreta, en redes sociales.

Como mencionamos, la campana electoral estuvo centrada en la persona del gobernador Gustavo
Valdés, lider de la Alianza ECO + Vamos Corrientes. En este sentido, Orejuela Seminario (2009) afirma
que la personalizacion es una estrategia electoral que requiere intencidon y destreza para conocer un
proyecto politico. Asi, la personalizacion requiere una habilidad que persigue un objetivo especifico:
divulgar un proyecto politico mediante las cualidades de un candidato. De este modo, dice que la

persona es el centro de una estrategia de campaifia, lo cual implica ser portavoz de lo que se pretende
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transmitir, y es la razon de la persuasion. Alli, la imagen del politico forma parte de un proceso de
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comunicacion social, se constituye en un mensaje para la ciudadania y, como toda imagen personal y
publica, se convierte en noticia del referente politico y de las ideas que representa (Orejuela Seminario,
2009, pp. 70-71).

De esta manera, la personalidad del lider politico se forma mediante una serie de indicadores
que comprenden su discurso, sus gestos, su atuendo, sus practicas y la simbologia que emplea.
Estos componentes no solo representan su identidad individual, sino que ademés son entendidos y

reinterpretados por sus seguidores y la comunidad.

| Unién por la Patria

En Corrientes, la alianza politica present6 una plataforma electoral (2023) centrada en la mejora
de la calidad de vida de los ciudadanos a través de politicas de desarrollo econémico sostenible, el
fortalecimiento de la educacion y la salud publica, el fomento al empleo y la lucha contra la pobreza.
Expresa que “es urgente rectificar medidas, asi como incorporar nuevas politicas para recuperar la
pérdida de derechos de la ciudadania, la institucionalidad democratica y la soberania nacional” (p.
2), a la vez que destaca tres aspectos: a) Recomposicion del mercado interno mediante un shock de
demanda; b) Adecuada insercion internacional con un correcto diagnostico de situacion global, y ¢)
Restitucion de la calidad institucional y democratica. También, se puso énfasis en la mejora de la
seguridad, la infraestructura provincial y en el fortalecimiento del federalismo, con una clara
apuesta por la autonomia provincial y la proteccién del medio ambiente.

De este modo, Unién por la Patria, una coalicion que integra al Partido Justicialista y otros
partidos aliados de centroizquierda, difundié los alcances de las elecciones PASO y busco concientizar
a la ciudadania sobre la importancia del acto eleccionario. De este modo, puso énfasis en las politicas
publicas que ejecutaba el gobierno nacional de Alberto Fernandez y en los fondos publicos que transfirid
para obras en la provincia de Corrientes. También fue critico con acciones del gobierno provincial y

municipal. En ese sentido, se identificaron producciones audiovisuales destinada a redes sociales.

Este 13deagostoson las  [ECEN Se votan precandidatos a: Se define quiénes van a
P A Siabiertes - Presidente/a y vicepresidente/a participar de las elecciones

% Simulténeas

# Obligatorias - 130 diputados/as nacionales generales por cada
entodoel pais partido politico.

- =S H ) - 24 senadores/as nacionales
GQue se ellge en en 8 provincias
estas elecciones? - 19 parlamentarios/as del Mercosur
por distrito nacional
- 24 parlamentarios/as del Mercosur Las proximas son
el 22 de octubre.

En una primera instancia, la comunicacion estuvo centrada en informar los alcances de las elecciones PASO.
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Informar sobre los alcances de las elecciones PASO 2023 es un acto de educacion ciudadana
que tiende a fortalecer el proceso democratico, al respecto Garcia (2004) expresa que los procesos
comunicativos en los que se desarrolla la educacion pueden liberar las condiciones requeridas para la
negociacion de los marcos interpretativos, de la realidad construida y del propio proceso de educacion,
sus metas y los medios seleccionados —no solo el consumo sino la participacion activa en los procesos
de definicion y gestion de la realidad social y la cosa publica— (p. 228). De esta manera, el acto
eleccionario cobra relevancia y la narrativa politica predomina en la estructuracién y restructuracion
de la experiencia y la memoria colectiva. Asi, la narrativa transforma lo que ocurre en una historia
inteligible, donde cada uno de sus componentes adquiere un estatuto, cumple un rol determinado y
cobra cierto significado (Garcia, 2004, p. 247).
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GRAN INAUGURACION
SEDE CENTRAL PROVINCIAL

#EnTusManos

£\ . Av. 3 de Abril esquina Pert
(o) r
< = Sabado 5 de Agosto

El destino

de la Patria Lofestsiamos con ? # ‘
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----- i
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411 JUSTICIALISTA
, Ciudad de Corrientes.

Hubo una comunicacion destinada a Ixs militantes, a 1a vez que se record6 y se puso de manifiesto la trayectoria del

reconocido politico, Fabian Rios.

El uso del recurso de la memoria en el discurso politico brinda un instrumento para movilizar
emociones, fortalecer las identidades, construir las narrativas politicas recuperando hechos historicos,
culturales y politicos. El fin es darle cohesion a la comunidad partidaria, a la vez que convalida
las propuestas electorales y proyecciones futuras. Garcia (2004) afirma que la gran facultad de la
memoria es inseparable del “complejo” constituido por el conocimiento y el dispositivo simbolico,
inherentemente relacionados en los procesos de generacion de lo historico-social y lo cultural, permite
la conformacion del “universo de conocimiento” en el que se entretejen el fondo social del conocimiento
con las experiencias de los otros y las propias del individuo (p. 133).

De esta manera, Union por la Patria en Corrientes buscé recuperar la trayectoria del lider politico
Fabian Rios, un dirigente reconocido por todo el arco politico provincial, quien fue legislador nacional,
Intendente de la ciudad de Corrientes, director del Banco Nacion, gerente de obras en Afia Cud, entre
otros cargos. Un dirigente que recorria los barrios capitalinos y los departamentos de la provincia, un

referente destacado por su vocacion de servicio y trabajo. Alli, recuperar la memoria fue reivindicar
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logros, destacando el trabajo realizado en la construccion territorial.
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municipal. Alli se observaron distintas piezas comunicacionales. En ese contexto se presentaron Ixs candidatxs.
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Como se mencion6 precedentemente, otro eje de la campafia fue darle notoriedad a las politicas
publicas que ejecutaba el gobierno nacional de Fernandez en la provincia de Corrientes, a la vez que
critic6 las acciones del gobierno provincial y municipal. En ese sentido, D’Adamo y Garcia Beaudoux
(2013) dicen que el relato politico contiene el conflicto y el antagonismo; alli se observa que el relato
se edifica alrededor de un conflicto entre actores antagonicos, en este caso fue el oficialismo de la

provincia de Corrientes.

| La Libertad Avanza (LLA)

La plataforma electoral de LLA se encuentra centrada en un enfoque neoliberal, con énfasis
en la reduccion del gasto publico, la liberalizacion de la economia, la dolarizacion y la reforma de
diversos sectores del Estado. El propodsito declarado es convertir a Argentina en una economia mas
competitiva, con una intervencion estatal reducida y promover las libertades individuales y el respeto
a la propiedad privada (LLA, 2023).

En este contexto, la campaiia en Corrientes tuvo como eje principal combatir “la casta politica”,
centrada en la imagen del candidato presidencial, Javier Milei, debido a que los referentes locales tenian
escaso reconocimiento en el escenario politico. También se observo una puja interna de referentes
locales por lugares de representacion.

Asi, en la contienda electoral, en el proceso de enunciacidon politica segin Veron (1987) se
identifica a los paradestinatarios (“el tercer hombre” quien estaria fuera del juego politico), un sector
conformado por el voto de Ixs electores indecisos, crucial en la contienda electoral. De este modo, el
eje central de la campafia de la LLA estuvo enfocado en conquistar el voto de la ciudadania que no
tenia compromisos con ideologias o partidos politicos; como también Ixs indecisos, por razones de
falta de trabajo, inseguridad, o simplemente desilusionados por los partidos tradicionales.

Asi, la LLA segment6 su estrategia comunicacional destinada a jovenes, con el uso de redes
sociales como medio de comunicacion, y un lenguaje persuasivo dotado de emociones para lograr
confianza. Estos fueron los pilares para comunicar la plataforma electoral.

Cabe mencionar que, en el periodo de la campana electoral de las PASO, el pais atravesaba
por una situacion econoémica de instabilidad, de alli que la ciudadania era susceptible a escuchar a
candidatos que planteaban mejorar las condiciones econdmicas, crear empleo y garantizar la estabilidad
financiera. De esta manera, los discursos de persuasion de su lider Milei, involucrd a personas con
propuestas sobre politicas fiscales, reduccion del gasto publico, reforma del Estado, de acuerdo a la
plataforma electoral, mediante mensajes cotidianos de expresion de bronca ciudadana; segun Ponza
(2024):
una modalidad de discurso psicoafectivo, que se alimenta de discursos de odio dirigidos, no
indiscriminados. Estos discursos estan orientados a la politica en general (son de naturaleza
antipolitica), hacia el populismo peronista en particular, y al kirchnerismo y Cristina Fernandez
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de Kirchner como centro neurdlgico en su maxima especificidad. (p. 42)
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La campaiia tuvo una estrategia comunicacional con una idea fuerza de “combatir a la casta politica”.

Por otra parte, se observa que en esta contienda electoral, seguin D’ Adamo y Garcia Beaudoux
(2013), la dimensién antagonica, constitutiva de lo politico, implica el reconocimiento de un adversario
politico. Este caso analizado, estuvo centrado en referentes politicos, de distintos partidos politicos,
que ejercen la funcidn publica desde hacel8 a 34 afios. Uno de los mensajes, que tuvo una trascendente
circulacion, decia: “Una Argentina distinta es imposible con los mismos de siempre”. Alli se menciona
a Pichetto (38 afios en el ejercicio de funcion publica); Morales (34); Cristina Fernandez (34); Alberto
Fernandez (34); Patricia Bullrich (30); Rodriguez Larreta (28); Elisa Carrid (25); entre otros. Es
decir, que el adversario politico, en términos electorales, fueron los principales referentes de partidos
politicos tradicionales y contemporaneos.

En este sentido, Ponza (2024) acota al analisis que, segiin Milei, la responsabilidad y la culpa de
la catastrofica corrupcion econdmica y la decadencia moral en la que estaria sumido el pais obedece
a la llamada casta —los politicos y sus privilegios—, excluyendo deliberadamente de esa imputacion al
resto de actores intervinientes, sean empresarios, grupos de presion corporativa o la sociedad civil en

su conjunto (p. 40).
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Cabe sefialar que LLA, luego del acto eleccionario de octubre, convoc6 a la oposicion, a aquellos
que votaron por la candidata presidencial de Juntos por el Cambio (JxC), Patricia Bullrich, y al partido
Propuesta Republicana (PRO) bajo la figura de Mauricio Macri, quienes anteriormente eran adversarios
politicos, a formar una coalicion electoral para la segunda vuelta de las elecciones presidenciales

realizadas en noviembre de 2023, lo que le permiti6 acceder a la presidencia a Javier Milei.
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la campaifia de LLA.

A - ; =  (@PoliticaHoycon  (§) bertarioscorrientes -
lalibertadavanzacorrientes S libertarioscorrientes - Seguir
camlnata de Campana en g *2e8 ons Mano a Mano con Ezequiel -

==y libertarioscorrientes

apoyo a JAVIER MILEI presidente

libertarioscorrientes 41 sem
Javier Milei cada dia mas fuerte en la
Provincia de manos del Partido
Libertario Corrientes

Romero. La propuesta joven
del armado de Javier Milei en
Corrientes.

i lalibertadavanzacorrien Edita « 15

P, P k d
Salida desde plaza Cabral, viernes 14 de julio, 17hs e CENTINADIS s o

con \3 WBSEHC\E de IMPOSIBLE CON LOS MISMOS DE
SIEMRPE.
Teke Romero
o ey
%

¢ : ly =%
~ sl
w "~ re 3 Con Ia presencia el candidato
i LN ey | Y i\ Grekeromero

"L realldad nos demuestra que han fracasado
con el agigantamiento del Estado, la dadiva
dlientelar, y la pretension de controlar las
libertades individuales". declard el presidente del
Partido Libertario correntine

PORREDACCION

{Sumate hoy! Sos necesario,

#aviermilei
#milei2023

#lalibertadavanza
#partidolibertario

Viva la libertad el momento es hora .

Ver traduccién

ESTAS INVITADO A APOYAR LAS IDEAS
DE LA LIBERTAD

[ o
\ l‘ ! F'i’. \ L TE ESPERAMOS ESTE VIERNES 14 DE
N | JULIO A LAS 17 HS SALIDA DESDE
P . T |

Y, cregis?5 39 sem
T Cuindo viene a corrientes? v

Responder Ver trad:

PLAZA CABRAL Ver las 1 res stas
Ver traduccion 1a 41
Llevar remgras \ - v / @ e -
'}
banderas 6 pancartas oQv Q - oQv R
oriundo de Itati, aunque actualmente vive ef

Corrientes capital. Tiene 33 afios y una hija de 13

123 Me gusta
Actualmente es presidente del Partido Libertario E °
6n

MILEI@ ,.:v- — / \ Zjiwf:gﬂsta
|

2 t Agrega un comentario, 2 Agrega un comentario... (@)
PRESIDENTE ©

Abogados del Litoral.

Los referentes provinciales buscaron posicionarse del mejor modo posible, respaldados por la figura del candidato

presidencial.

-15-




I Articulos de Investigaciénl

Revista del gry d
Estudios SEMIO-DISCURSIVOS

libertarioscorrientes y
@ lalibertadavanzacorrientes - Sequir
ok

Goya Corrientes

libertarioscorrientes 12 sem
Reunién de La Libertad Avanza en Goya

PRESENTACION DE w D essemewmen

s Candidato de Javier Milei y Reunion de
TEKE RUMERU ) R Fiscales Voluntarios
COMO CANDIDATO DE e T £> YO
+ FEUNIONOE e ' FISCALIZO
FISCALES VOLUNTARIOS ’ PARA

#aviermil lei MILEI

#milei2023
#candidato

www.milei2023.com.ar

EXISTE UN FUTURO MEJOR

#mileivillarruel2023

#lalibertadavanza
#goya

oaQv R . ocav R

163 Me gusta X ¢ . 104 Me gusta
oe 010 208080

El publico objetivo de la campaiia fueron Ixs jévenes. También, se solicité el trabajo de fiscalizaciéon de las
elecciones, debido al surgimiento del movimiento nuevo en la Provincia.

La estrategia comunicacional fue la presencia en redes sociales y, en menor medida, en espacios
publicos, en concordancia con la conquista del voto de indecisos, especialmente de jovenes que habitan
la virtualidad.

De este modo, mediante un discurso persuasivo, dotado de emociones y motivaciones; segin
Ponza (2024):

el relato historico liberal conservador también se montd sobre una construccion arquetipica
del pasado que remite a la idea de un pasado luminoso. Pero a diferencia de los nacionalistas
reaccionarios su imagen idilica evoca una suerte de Argentina dorada, cosmopolita, blanca y

europea... (p.42)

De esta manera, se buscé modificar las apreciaciones personales y conquistar el voto del sector
joven y, a la vez, convencer sobre la necesidad de fiscalizar la contienda electoral. De este modo,
apelando al miedo, la esperanza y el optimismo, se busc6 cambiar el estado de animo de los electores.
Asi, la campafia busco conseguir fiscales voluntarios para la contienda electoral debido al surgimiento

como nueva fuerza politica.

| Aspectos comunes identificados en la campafia electoral

Una de las caracteristicas comunes de las Alianzas politicas fueron las estrategias
comunicacionales. Alli se observo la generacion de contenidos audiovisuales, con predominio de un
lenguaje hibrido, y cuya expansion fue realizada por multiplataformas, asi las propuestas electorales
de las alianzas priorizaron el formato de narrativas transmedia.

La utilizacion de redes sociales mas relevantes fueron: Facebook, que a pesar de la disminucioén
de la popularidad en la region tuvo protagonismo, las alianzas politicas utilizaron la red para la

transmision de actos partidarios; Instagram, enfocado en imagenes y videos cortos, para un consumo
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donde se priorizo la inmediatez; YouTube, donde se pusieron a disposicion videos de mayor duracion,
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con mensajes de sus principales referentes de las alianzas; X (antes Twitter), una red utilizada por
candidatxs que, a pesar de su restringida presencia en el electorado, en comparacion con otras redes,
fue orientada para la expansion de contenidos electorales a medios de comunicacion; TikTok, preferida
por jovenes, tuvo presencia con contenidos breves. También se destaco la utilizacion de WhatsApp,
especialmente usado por partidarios y militantes de las fuerzas politicas para reproducir los contenidos
de la campana electoral.

Los contenidos audiovisuales tuvieron relevancia en los mensajes politicos, adaptandose al
uso de los ciudadanos para obtener informacion sobre Ixs candidatxs y su participacion en el debate
electoral.

En relacion al escenario provincial, se observo la forma de comunicar las promesas electorales
a través del espacio virtual, modalidad en constante crecimiento, con preminencia en el uso de redes
sociales y portales digitales, de este modo, las plataformas que ofrecen contenido visual y accesible se

constituyen en una opcion preferida por Ixs electores.

| Resultados electorales

Los resultados de las elecciones PASO 2023 en la provincia de Corrientes reflejan el impacto
de las estrategias comunicacionales disefadas por las alianzas politicas para llegar a los cargos de

gobierno mediante el proceso democratico.

Juntos por el Cambio
213.104 votos

PATRICIA BULLRICH

LUIS PETRI
SERGIO MASSA
AGUSTIN ROSSI
23.48% :

| 145.964 votos 26,04%
161.865 votos

JUAN GRABOIS

ggg:ﬁ;&az PAULA ABAL
10,80 % 3,34%
67’11..0 votos 20.793 votos

-17-




Articulos de Investigaciénl
Revistadelgru de

Estudios SEMIO-DISCURSIVOS

1,5 % de piso

JUAN SCHIARETTI
FLORENCIO RANDAZZO

1,43 %

8.929 votos
JAVIER MILEI
VICTORIA VILLARUEL

MYRIAM EREGI:IAN
29,18% NICOLAS DEL CANO
181.456 votos 0,97 %

6.055 votos

_ 0,60 %
8 3.770 votos

JESUS ESCOBAR
MARIANELLA LEZAMA
LR

| Principales resultados

Si bien los resultados electorales reflejan un electorado dividido en tres tercios: ECO + Vamos
Corrientes; Union por la Patria y La Libertad Avanza (LLA); en el escenario politico se observo
que la Alianza ECO + Vamos Corrientes tuvo como eje principal el “cambio”, en directa alusion al
gobierno nacional liderado por el partido Justicialista, y en particular por el kirchnerismo. También
LLA identific6 como adversario politico a los principales referentes de partidos politicos del pais, sin
embargo, luego realiz6 una alianza electoral en la segunda vuelta de las elecciones presidenciales, con
los referentes nacionales de Juntos por el Cambio y el partido Propuesta Republicana (PRO). En tanto
que Unidn por la Patria, en Corrientes, focalizd como actor antagénico al oficialismo de la provincia
de Corrientes. Por lo cual, compartimos las expresiones de Ponza (2024) que menciona que no fue una
competencia entre tres propuestas programatica o doctrinarias, sino, ante todo, entre dos sistemas de
significacion moral que se disputan los espacios de identificacion ideologica y significacion cultural
(p- 37).

Al respecto, podemos mencionar, por ejemplo, el rol que cumple el Estado; en Union por la
Patria es activo, protagdnico, producto de ello es el despliegue de politicas publicas con programas
asistenciales y de seguridad social, con fuerte representacion social, ademas de la funcion de regular
la economia; por el contrario la LLA, en expresiones de su lider Milei en la inauguracion del 142°
periodo de sesiones ordinarias, se refirié al Estado Nacional como inoperante, quebrado y que no
puede cumplir con sus funciones bésicas, un Estado que hace todo y todo lo hace mal, por lo tanto
propuso la reduccion del tamafio del Estado.

En este sentido, Araguete (2023) se refiere a que un objeto que inicialmente admite multiples
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interpretaciones (ambiguacion) es modulado por la presencia de otros datos que nos ayudan a
interpretarlo (desambiguacion). Por otra parte, analiza el efecto del contexto y, en particular, el proceso
de edicion que supone nuestra interpretacion de un mensaje que aumentd significativamente en un
contexto de multiplataforma; asi, la vida estd sujeta a constantes reinterpretaciones en funcion de las
sombras y los identificadores que editan la informacidon que consumimos (Aruguete, 2023, p. 189). Por
lo tanto, en esta contienda electoral se pusieron en juego los espacios de identificacion ideoldgica y de
significacion cultural, como mencionamos en los ejemplos expuestos.

Por otra parte, la campafa politica se realiz6 con fuerte posicionamiento en el espacio virtual, con
escasos actos masivos presenciales. Alli las redes sociales y los portales digitales tuvieron predominio
en el escenario electoral, y las estrategias comunicativas de las alianzas priorizaron las producciones
audiovisuales en estructuras multimediales, con arquitectura comunicacional de hipermedia y en
formato de narrativa transmedia.

En ese contexto de multiplaformas, compartimos con Luchessi (2016) que la linealidad de la
politica tradicional se torna reticular, tanto en la participacion, como en la configuraciéon de nodos
que interactuan y disputan el espacio de liderazgo. Al mismo tiempo, la comprension de los usos que
los ciudadanos hacen de las redes sociales permite una oferta diversificada que rompe esa linealidad
(p. 107). De este modo, la comunicacidon de la sociedad no es estructurada, ni encuentra barreras
fisicas ni conceptuales para generar procesos mediaticos particulares o independientes de los medios
de comunicacion masivos. Asi, la narrativa transmedia se caracteriza por la planificacion de las tramas
y subtramas, como también de las plataformas para la expansion de los contenidos y, principalmente,
por la interaccion con Ixs usuarios, electores y la ciudadania, y el uso de redes sociales (Rend, 2020).

Por lo tanto, la alianza ECO + Vamos Corrientes optd por campana multimedial y con una
estrategia de narrativa transmedia; publicidad en espacios publicos y presencia en los principales
multimedios. Mientras que Union por la Patria tuvo escasa presencia publicitaria en la via publica, se
observo recorridas por barrios con visitas a domicilios de electores y, en menor medida, en multimedios;
también, tuvo activa participacion en el espacio virtual. En cambio, La Libertad Avanza, su estrategia
comunicacional partié del espacio virtual, con interaccion en redes sociales. Desde alli, convocaron
a jovenes a sumarse al espacio con su voto y a fiscalizar la eleccion. La estrategia comunicacional
cosecho votos significativos, considerando que se trataba de la primera participacion en la contienda

electoral a nivel provincial y nacional.

| A modo de conclusion

A partir del andlisis de la evolucion de los medios de comunicacion, Scolari (2022) pone énfasis en
la protodisciplina que examina la evolucién desde una perspectiva a largo plazo, holistica, intermedia,

reticular y compleja. El objetivo de la misma no es prever el futuro del ecosistema mediatico, sino

comprender sus transformaciones, previas y presentes. Asi, al referirse a la Intermedialidad, indica que
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los medios no se encuentran en soledad, y afirma que ningiin medio obtiene su significado o existencia
de forma independiente, sino solo en una interaccion continua con otros medios. De este modo,
podemos expresar que, si bien existe un predominio de las plataformas digitales y redes sociales en
las campaiias electorales, los medios tradicionales, reconvertidos, conviven con los medios digitales,
y en esa coexistencia, generan lenguajes hibridos y se complementan para expandir las propuestas
electorales, generando las narrativas politicas transmedia.

En ese formato, las marcas discursivas sefialan la presencia de quien narra que, lejos de ocultarse,
se muestra y sefala lo que se estd viendo. Hay una mirada, la de una subjetividad que mira y muestra, y
también que recorta y ordena (Triquell, 2012). Esta es la manera como se construye el relato politico.
Alli, las imagenes adquieren protagonismo en el contexto de convergencia digital, porque a pesar
de su polisemia, le da certidumbre a un hecho de la realidad, a la vez que facilita la compresion e
interpretacion de una propuesta politica.

También las imagenes definen practicas y procesos cognitivos; construyen la semiosis iconica,
indicial y simbolica (Garcia, 2004), estableciendo significados en una trama compleja de relaciones.
Por esta razon, consideramos que los discursos politicos se constituyen en un eje estratégico de una
institucion que permite justificar y enmascarar una practica o acciones institucionales, como son las
propuestas electorales de las tres alianzas politicas que disputan su liderazgo.

Por lo tanto, cada alianza politica disefia su campafa electoral donde posiciona candidatos,
discursos, saberes, verdades, realidades que se perciben en todos los sectores sociales y se encuentran
en redes de medios en co-evolucion, donde la multimedialidad y las transnarrativas generan un volumen
de poder en constante transformacion. Estas estrategias parecen perfeccionarse en las contiendas
electorales, porque ocasionan cambios intempestivos en el electorado en un corto tiempo. De este
modo, los formatos tradicionales de las campatfias politicas también se transforman en consonancia con

los medios de comunicacion y sus lenguajes.

| Discusion
(Las campafias politicas en espacios publicos se debilitan?
(El discurso electoral se modifica adecuandose a los costos o las caracteristicas del electorado?

(Como evolucionaran las proximas contiendas electorales?
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